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LETRI DES EMBALLAGES MENAGE
ET PAPIERS PROGRESSE EN FRANC
ON NE LACHE RIEN ! \'-‘

£
- .
T 5
.!i -

En 2022, les Francais ont trie en moyenne 72 kg d'emballages meénagers et de papiers par
habitant*. Ces donnees, en progression par rapport a 'année precedente (+3 kg), concernent tous les
materiaux et toutes les régions. Elles s'expliquent notamment par la finalisation de la simplification
du geste de tri, aujourd’'nui appliquee sur la quasi-totalité du territoire.

Le defi déesormais ? Systéematiser le geste de tri, pour en faire un réflexe pour tous les Francais
partout et tout le temps. Pour cela, Citeo poursuit ses efforts et lance notamment une nouvelle
campagne pour encourager les Francais : « On ne lache rien ! ».

Avec un total de 56,5 kg d'emballages ménagers tries par habitant en
2022, les Francais ont trié¢ 2,5 kg d'emballages supplémentaires par
rapport a 2021. En détail, il s'agit de 22 kg d'emballages légers — acier,
aluminium, carton, plastique, papier — (+11% vs 2021), et de 34,5 kg
d'emballages en verre tries par habitant en moyenne.

Ce geste de tri quotidien des Francais, est I'un des premiers gestes citoyens,
il a permis d'economiser 2,2 millions de tonnes de COZ2 dans l'atmosphere
en 2022, soit I'equivalent d'1 million de voitures en moins sur les routes.

Des performances en croissance, qui se confirment sur la majeure partie des
materiaux d'emballages, a I'image des emballages en plastique dont le tri
a progressé de +7% a Il'échelle nationale, ou encore celui des
emballages en papier-carton, qui a évolue de +16%. Le tri des
emballages en verre est relativement stable (+1%), s'expliquant par un geste

de tri déja bien etabli sur ce materiau, grace a sa collecte separee.

En parallele, les Francais ont trie en moyenne 15,9 kg de papiers
graphiques en 2022 (+3,5% vs 2021), un chiffre en legere hausse, qui
s'inscrit toujours dans un contexte de difficultés structurelles de la filiere, et
d'une baisse de gisement.

A l'echelle regionale, la Bretagne, les Pays-de-la-Loire et la Bourgogne-
Franche-Comté tirent leur epingle du jeu avec des performances respectives
de 106 kg, 98 kg et 88 kg d'emballages et de papiers tries par habitant en
2022, bien au-dela de la moyenne nationale. Par ailleurs, les performances
observees a l'echelle nationale sur les emballages legers et en verre se
confirment sur I'ensemble du territoire, avec une progression du tri dans
toutes les regions (voir détails ci-dessous).
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La finalisation de la simplification du geste de tri & le tri des cartons :

vecteurs de performance

Parmi les leviers de performances expliquant ces resultats :
la simplification du geste de tri, dont le déploiement est
en cours de finalisation sur le territoire. Ce dispositif a
connu une veritable acceleration en 2022 permettant un
saut de performance dans de nombreuses collectivites.
Pour rappel, la simplification du tri est deployee par Citeo
depuis 2015 dans toute la France et vise a simplifier et
systematiser le geste de tri des Francais, en leur permettant
de deposer I'ensemble de leurs emballages dans le bac de

Il s'agit d'un dispositif qui fonctionne puisqu'en moyenne,
les Francais ont trieé 3,3 kg d'emballages en plus dans
les collectivités concernées, dont 2 kg d'emballages en
plastique.

Les performances ont également ete tirees par une
augmentation du tri des emballages en carton, du entre
autres a l'augmentation de leur consommation avec le
developpement accru du e-commerce.

tri, y compris les plastiques.

Une nouvelle campagne pour mobiliser les Francais : « on ne lache rien ! »

Pour inciter les Francais a poursuivre leurs efforts, Citeo lance une nouvelle campagne :
« On ne lache rien ! ». Avec un plan media ambitieux, elle vise a encourager les Francais
a systematiser leur geste de ftri.

Si 89% de Francais déclarent trier leurs emballages, seuls 51% le font
systematiquement. L'objectif n'est plus d'inciter les citoyens a trier mais de les aider a s'y
tenir. D'ou cet enjeu strategique pour Citeo, qui entend se positionner en veéritable
« coach du tri ». Citeo a choisi d'adopter un discours positif au service des bons

comportements : I'encouragement.

Jouant sur le principe creatif de « l'auto-encouragement », la campagne met en scene de jeunes gens qui s'apprétent a jeter
leur emballage dans le mauvais bac. Aussitot, se demultiplient sous leurs yeux plusieurs versions d'eux-mémes en tenues
de supporters, bien décidees a les encourager a faire le bon choix... « En France, on trie de mieux en mieux, alors on ne
lache rien ! Trions systematiquement », concluent les films.

La publicite est egalement declinée dans un site grand public, avec des quizz et des informations pour tout connaitre du tri.
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A propos de Citeo

Citeo est une entreprise a mission créeee par les entreprises du secteur de la grande consommation et de la distribution pour réeduire
I'impact environnemental de leurs emballages et papiers, en leur proposant des solutions de réduction, de réemploi, de tri et de
recyclage. Pour réepondre a l'urgence ecologique et accélérer la transition vers I'économie circulaire, Citeo s'est fixé 5 engagements :
reduire l'impact environnemental des produits de ses clients en ancrant I'économie circulaire et I'écoconception dans leurs pratiques et
leurs sftratégies ; creer les conditions pour construire les solutions d'aujourd’hui et de demain qui conjuguent performances
environnementale et économique ; donner les clés aux consommateurs pour réduire I'impact environnemental de leur consommation ;
co-construire et promouvoir les solutions et les positions de |'entreprise, de I'echelle locale a l'international ; cultiver I'engagement de
ses collaborateurs au service de sa mission. Depuis la création de Citeo, les entreprises de la grande consommation et de la
distribution ont investi plus de 13 milliards d'euros pour déevelopper I'éco-conception, pour installer et financer la collecte sélective et
pour créer des filieres de recyclage, avec leurs partenaires collectivités locales, filieres et opérateurs. Aujourd'hui, 72% des emballages
menagers et 62% des papiers sont recyclés grace au geste de tri des Francais devenu premier geste eco-citoyen.

*Chiffres arrondis. Chiffres détaillés disponibles dans |le rapport d'activité de Citeo / Adelphe 2022 sur citeo.com
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