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CITEO ET BELLE LANCENT LA TROIS!EME EDITION DE LA ]
SAGA “ON NE LACHE RIEN” SUR LES DECHETS ABANDONNES

Chaque geste compte pour lutter contre les déchets abandonnés

|% des emballages ménagers mis sur le marché chaque année dans I’'Hexagone finit par terre dans la rue, de
maniére involontaire ou non. C’est déja beaucoup trop et inacceptable, car cela représente chaque jour, 6,4
millions d’emballages qui se retrouvent au sol. Tous les emballages ont une chance de se retrouver au sol, méme
si les plus nombreux sont des sachets en plastique et en papier, des canettes et des bouteilles en plastique.
Citeo, entreprise qui a pour mission de réduire 'impact environnemental des emballages, s’engage pour lutter
contre les déchets abandonnés et protéger la biodiversité. En paralléle de son travail au long cours pour prévenir
les déchets dans la rue (accompagnement des clients dans le design against littering, financement de dispositifs
de tri sur I'espace public avec les collectivités) et les faire diminuer (financement d’opérations de diagnostic,
prévention, et de nettoyage dans les rues), Citeo vient de lancer sa premiére campagne pour mobiliser et
engager les citoyens dans la lutte contre ce fléau.

Sur un ton léger et humoristique, la campagne montre :
e que l'acte d’abandon n’est pas forcément le fait d’un “jeteur incivique” : il peut nous arriver a tous -que
ce soit par négligence, par flemme ou pour une autre raison- de laisser un déchet s’échapper
e qu’un petit geste -rester vigilant, garder pour trier/jeter plus tard, ramasser- peut avoir un grand impact
sur soi, sur son cadre de vie ou sur son environnement.

Troisieéme volet de la saga “On ne lache rien”

Avec sa campagne “On ne lache rien”, Citeo lutte contre la culpabilisation qui pourrait étre contre-productive
et continue d’investir son image de “coach” qui encourage les Frangais a poursuivre leurs efforts au quotidien.
La campagne débute le 9 juin en TV et se déploiera ensuite autour d’un dispositif 360° ou chaque point de
contact permet de rappeler aux Frangais qu’ils peuvent tous jouer un réle dans ce combat contre les déchets
abandonnés. Pour faire des Frangais des “héros du quotidien”, la campagne joue avec les codes du cinéma qui
offrent un territoire d’expression riche et consistant sur I'ensemble des canaux offline et online.



Les trois films TV campent des situations ou chaque Francais peut se reconnaitre. Les héros, Lucas, Abdel et
Caroline, sont confrontés au fameux papier qui colle, a 'emballage qui s’envole, ou a la canette récalcitrante qui
tombe juste a coté de la poubelle. Autant de moments ou I'on peut parfois étre sujet au relichement.

Mais au moment décisif, chacun se ressaisit, s’auto-encourage et réalise le bon geste. Une conscience incarnée
par un élément extérieur qui vient prendre vie. Une affiche de film, une publicité dans un magazine ou encore
une peinture aérographe sur un poids lourd invitent en effet nos héros a ne rien lacher !

Interviews des acteurs qui insistent sur les gestes de tri en social media, DOOH pensés comme des trailers
pour créer la tension autour des bons gestes, affiches de films contextualisées ou chacun peut-étre le
héros...sont autant de contenus qui vont permettre d’impliquer chaque Frangais dans un registre toujours
décalé et humoristique.

Cette campagne se matérialise également dans un “hack” publicitaire, ou I'une des coachs des films interpelle
dans la rue les passants afin de les motiver a ne pas abandonner leurs déchets dans la rue. Une maniére innovante
de rendre concret et viral le role de Citeo sur cette problématique.

Pour regarder les vidéos, cliquez ici

A propos de Citeo

Citeo est une entreprise a mission créée par les entreprises du secteur de la grande consommation et de la distribution pour réduire
I'impact environnemental de leurs emballages et papiers, en leur proposant des solutions de réduction, de réemploi, de tri et de recyclage.
Pour répondre a l'urgence écologique et accélérer la transition vers I'économie circulaire, Citeo s’est fixé 5 engagements : réduire
impact environnemental des produits de ses clients en ancrant I'économie circulaire et 'écoconception dans leurs pratiques et leurs
stratégies ; créer les conditions pour construire les solutions d’aujourd’hui et de demain qui conjuguent performances environnementale
et économique ; donner les clés aux consommateurs pour réduire I'impact environnemental de leur consommation ; co-construire et
promouvoir les solutions et les positions de I'entreprise, de I'échelle locale a I'international ; cultiver 'engagement de ses collaborateurs
au service de sa mission. Depuis la création de Citeo, les entreprises de la grande consommation et de la distribution ont investi plus de
14 milliards d’euros pour développer I'écoconception, pour installer et financer la collecte sélective et pour créer des filieres de
recyclage, avec leurs partenaires collectivités locales, filieres et opérateurs. Aujourd’hui, 65,5% des emballages ménagers et 60 % des
papiers sont recyclés grace au geste de tri des Frangais devenu premier geste éco-citoyen.
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A propos de BELLE

Nous sommes BELLE

Nous faisons de la publicité, du social et du conseil en stratégie de marque.

Nous évitons les recettes toutes faites et les menus uniques pour proposer de la création qui marque les esprits.
Nous aimons les problémes. Les briefs qui ressemblent a des escape games.

Nous accompagnons avec la méme énergie les grandes marques et la nouvelle économie.
Nous sommes indépendants. Par volonté et conviction.

Nous sommes sympathiques. Au-dela du raisonnable.

Nous avons 5 ans, bientot 10.

BELLE compte notamment parmi ses clients : lesfurets, FDJ, TFI ou heycar.

Plus d’infos sur www.agencebelle.com

Contact : solene.madec@agencebelle.com
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